TEMA : CONCEPTO Y CLASES DE MERCADO
Concepto de mercado
En economía el mercado es el punto de encuentro entre la oferta y la demanda. Desde el punto de vista del marketing el mercado se enfoca desde un punto de vista subjetivo: el mercado es el conjunto de sujetos que desarrollan transacciones comerciales, es decir, un conjunto de compradores y vendedores.

 En ocasiones en márketing se utiliza el término mercado dándole un significado más restringido, aplicado solo a los compradores. En este caso el mercado es el conjunto de consumidores que comparten una misma necesidad y que tienen capacidad económica para satisfacerla. Para que exista mercado por tanto son necesarios tres factores:
· Factor demográfico: Un conjunto de familias e individuos
· Factor económico: Renta suficiente o capacidad de compra.
· Factor psicológico: El conjunto de potenciales consumidores comparte una necesidad que la empresa puede satisfacer.
Clases de mercado

Los mercados se pueden clasificar atendiendo a distintos criterios:

Según la clase de demanda

1. Mercados de consumo: Son aquellos a los que acuden los consumidores finales para satisfacer sus necesidades personales o las de su hogar. A su vez se clasifican en:
a. mercados de consumo inmediato: Son aquellos en los que se intercambian bienes de uno o pocos usos y que desaparecen al mismo tiempo que se consumen.( por ejemplo alimentación y bebidas)
b. Mercados de consumo duradero Los bienes que se intercabian admiten  un uso prolongado en el tiempo (por ejemplo electrodomésticos, automóvil, informática…)
c. Mercados de servicios  Comercializan bienes de naturaleza intangible (por ejemplo la hostelería, la sanidad…)
2. Mercados industriales también llamados, más correctamente, industriales, son aquellos a los que acuden empresas para adquirir los productos que requieren para su actividad económica  por ejemplo maquinaria agrícola e industrial, servicios de asesoría de empresas…)  
Según el nivel de competencia
1. Monopolio de oferta Existe un solo oferente y múltiples demandantes. La empresas sitúa el precio allí donde estima que será más conveniente para sus intereses.
2. Competencia perfecta Elevado número de oferentes que no tienen capacidad de influir en el precio. 
3. Competencia imperfecta Se distinguen modelos como el oligopolio o la competencia monopolística. En estos modelos existen empresas que tienen capacidad para, de una forma u otra, influir en el precio. En el oligopolio varias empresas comparten el mercado y las prácticas que siguen oscilan entre la colusión (acuerdos tácitos o expresos) y la competencia. En la competencia monopolística existe un amplio número de oferentes pero, algunas empresas, bien a través de la publicidad, bien por la calidad que incorporan al producto, obtienen cierta ventaja competitiva.

Atendiendo a las posibilidades de expansión

Es necesario distinguir entre estos conceptos:

1. Mercado actual Lo forman los consumidores actuales del producto

2. Mercado potencial Comprende los consumidores actuales más los que podrían llegar a ser consumidores en un futuro, con una adecuada estrategia de marketing

3. Mercado tendencial Indica hacia dónde evoluciona el mercado global, con independencia de las actuaciones de las empresas.

En función del área geográfica donde comercialice su producto

Se habla de mercado local, regional, nacional o internacional. Para las grandes multinacionales que venden sus productos en la mayoría de las naciones desarrolladas se hablan de mercados globales.
